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Presentacion

FUNDESYRAM en su Plan Estratég@22026, define las accionespara la facilitacién del
ecodesarrolloque involucra o crea alianzas horizontales dos agentes y actores localeis|
ecodesarrollsepromueveenfuncion de 5 ejeEje Estratégico 1. Género e incidencia con identidad
cultural y construccion de ciudadania. Eje Estratégico 2. Desarrollo econémico local sustentable
fundamentado en la agroecologia y la solidaridad. Eje Estratégico 3. Gestion ambiental. Eje
Estratégico 4Desarrollo de la mujer, nifiez, adolescencia y juventud. Y Eje Estratégico 5. Gestién
para la sostenibilidad de FUNDESYRAM.

Para facilitar el ecodesarrollo FUNDESYRAM implementa la agroecolg&la de la produccion,
pueses un enfoque de desarrollerritorial que buscasuperar la pobrezde las familiay lograr
territorios resilientes, al promover la solidaridad, los derechos, las practicas sustentables de
sistemas de produccién que rescatan saberes locales y cuidan los recursos natutzesrsuso

de elementos téxicasfomenta las cadenas o redes de valor para una economia circular, y asi
contribuir a lograr una vida digna con seguridad alimentaria y econémica en forma sustentable
previniendo los efectos delmbio clindtico.

La agroecologia aborda diferentes dimensiones que interactian en forma sistémica para proveer
bienestar y salud a los seres vivos y el medio ambiente, las principales dimensiones que estan

regidas por principios, las dimensiones segin FUNDESYRAMid&actuar y son las siguientes:

1. Dimension espiritual, 2. Dimensién de la recuperacion de saberes ancestrales y locales para una

cultura con identidad, 3. Dimension de acceso a un lugar propio. 4. Dimensién de la produccion
organica / ecoldgica, Dimensién la organizacion comunitaria y de la sociedad civil, 6. Dimensién

de la transformacion y comercializacién, 7. Dimension de la equidad de género e inclusion, 8.
Dimension del clima, naturaleza, biodiversidad y restauracion de paisajes, 9. Dinpigisacion

de los sistemas agroalimentarios con soberania y seguridad alimentaria, 10. Dimension de la
economia solidaria y ecoturismo, 11. Justicia climatica, y 12. Dimensién de la salud y bienestar. Cada

una de estas Dimensiones esta regida por ppinsi los cuales se dan a conocer; es importante

resaltar que no es una lista de Principios terminada, pues la misma naturaleza de la agroecologia es
dinamica.

Llevando a la practicastas dimensiongsse presenta la evaluacién y sistematizacide la

experiencia desarrollada en la Reserva de Biosfera Aparitoaatepecsobred [ A RSNJ 1 32 2dz@Sy
de mujeres adultas que fomentan la agroecologia paga$3 dzNKA Rl R | £ A YS ¥rild NA I & S
evaluacion se tomd en cuentana muestra representativa de actores localgaienes con sus

aportes permitenmejorar los planteamientogara el desempefiode futuras intervenciones,

ademas de aportar algunos elementos a las organizaciones locales e instituciones que trabajan en
condiciones similares

FUNDESYRAM




Introduccion

La experiencia que capitaliza FUNDESYiRANadola sistematizaciéon y evaluacion de] A RS NI T 32
juvenil y de mujeres adultas que fomentan la agroecologia para la seguridad alimentaria y
SO2ysYAOlF¢ S&a LINRPRdzOG2 RS I S@FfdzZ OAsy LI NIGAOAL
las y los participanten los proyectos apoyados por ICF (USA) y horizont3000 (Austria) en la Reserva

de Biosfera Apaneaallamatepc.

Figura 1, Mapa de la Reserva de Biosfera Apaliezdepecy ubicacidén de los nucleos fortalecidos

La Reserva de Biosfera Apaneg#dlamatepec (RBA) fue certificada por UNESCO en el 2007, e
integra a 18 distritos de los departamentos de Ahuachapan, Sonsonate y Santa Ana, tiene una
extension de 59,056.108 hectareas y dispone de una poblacion total de 983,666 habitantes de los
cuales, la mayada de ellos considerada como mestiza, aunque persiste poblacion indigena Pipil, de
origen Nahuatl. El 62% de la poblacion residen en areas urbanas y el 38% en el area rural.




Este territorio, aunque rico en suelos, biodiversidad, agua, y clima potenciadel 6% del
territorio que maneja el café bajo sombra, pero por la inestabilidad de los precios, las plagas y
enfermedades, el alto uso de agrotoxicos importados, y los efectos del cambio climatico con sequias
0 exceso de lluvias en forma recurrente, p@poco se van descuidando o vendiendo las fincas
para viviendas recreativas o para la produccion de cultivos anuales inadecuadas practicas de manejo
del suelo lo cual favorece la erosion de los mismos.

Ya en el 201Bor ejemploel CONASAN reporto que Fedro Puxtla un distrito de la Reserva, tenia

el 25.26% de desnutricion infantil, y en la region ha aumentado la demanda de alimentos no
saludables y problemas de salud, favorecido por la publicidad para el consumo de alimentos
procesados con bajos nutritgs; ademas para la juventud y mujeres adultas especialmente del rea
rural existen pocas oportunidades para su crecimiento personal y participacion para el desarrollo
de sus comunidades.

Para revertir esta problematica, FUNDESYRAM con sus aliados éstsat€f, horizont3000, DKA
Austrig se plantean que es imprescindible el enfoque agroecolédgico para fortalecer el rol y alto
potencial que tienen la juventud y las mujeres adultas como agentes de cambio para lograr su
mejora como personas en lo socialgoadmico, fomentar la inclusion, la solidaridad comunitaria,
incrementar la produccién de alimentos libres de agrotoxicos, las dietas saludables para reducir la
malnutricion, el uso sostenible de los recursos naturales; todo esto para lograr una vidaatigna
seguridad alimentaria y econémica en un medio ambiente resiliente al cambio climatico.

I £ FSOKIF @& LI N} S@rfdzr NI t2a | @ryoO0Sa Sy a[ ARSN
FINRSO2f 23aNF LI N €I &a$s IRINDERYRRM infolucyaBoyalas Whsk & S0O2
participantes de los proyectos complementarios apoyados por ICF y horizont89@@oyectos con

sus objetivos y resultados stos siguientes

ICF apoya el proyecto: Escuela Agroecoldgica de liderazgo juvenil y de mujetas pdta
empoderarlas como emprendedores y agentes de cambio para superar la inseguridad alimentaria /
econOmica y los efectos del cambio climatico.

Objetivo general: Contribuir al desarrollo integral sostenible de la-IRBportando una
metodologia, reptable, escalable y sostenible para superar la inseguridad alimentaria, econémica,
y aumento de la resiliencia de la poblacién ante el impacto del cambio climético de hoy y las futuras
generaciones.

Objetivo especifico: Fortalecer capacidades de jéveneandeos sexos y mujeres adultas como
agentes de cambio para que sean multiplicadores de conocimiento que promueven la inclusion,
produccion, consumo de alimentos organicos, y el emprendedurismo para disminuir brechas de
inseguridad alimentaria y econémicarcresiliencia al cambio climatico.

Resultados, R.1 Una Escuela Agroecologica de género, liderazgo y emprendedurismo funcionando,
y R.2 Emprendimientos agroecologicos fortalecidos autosostenibles.

Horizont3000, apoya con el proyecttmpoderamiento de la mujer para mejorar la igualdad de
género y la seguridad alimentaria.

Objetivo especifico: Fortalecer las capacidades de hombres y mujeres para disminuir brechas de
desigualdad en participacion, toma de decisiones y produccion agriomia conciencia
agroecolégica




Resultados, R1. Mujeres de las comunidades y organizaciones de-lp&Béipando en la toma

de decisiones en estructuras comunitarias, R2. Productoras y productores de-llgpiRBAciendo
alimentos con enfoque agroecolégipara el consumo y la comercializacion, y R3. Los nlcleos de la
Coordinadora Agroecoldgica de la REEOARBALAM) movilizan a la poblacion para el desarrollo
de acciones de conservacion de los recursos naturales de las areas de intervencion definidas.

Paa realizar la evaluacién participativa y sistematizacién de la experiencia, se definié como objetivo,
Conocer y valorar los procesos que han seguido los jovenes de ambos sexos y mujeres adultas para
empoderarse como emprendedores y agentes de cambio.

La metodologia de la evaluacion y sistematizacion se puede resumir en los siguientes pasos.

a. Se identificaron informantes claves y se agruparon en tres grupos con los que se trabajé cada
taller, el grupo 1, su énfasis fue sol8eguridad EconémigaEmprenddurismo, el grupo 2, sobre
Liderazgo y Género, y el grupo 3, soAgeoecologia y Alimentacion Saludable

b. Se elabab la guia de preguntas abiertas y motivadoras, para trabajarlas en los talleres, las
preguntas generadoras fueron validadas previamente.

c. Se realizaron los talleres en un lugar accesible para todas y todos los participaddegrupo

fue apoyado por urequipo de 2 técnicos de FUNDESYRAM, uno/a que facilitara, explicara la
pregunta y velara porque todos participen, y la otra persapaya a las personas que requieran ser
auxiliadas para anotar sus respuestas

d. Se analizo los resultados de los talleree gesignoé a los que apoyaranestribir.

e. Complementar la informacién de los talleres con la informacién que se maneja en la base de datos
de FUNDESYRAM y con testimonios de algunas mujeres emprendedoras.

f. Andlisis de la informacion del taller y éaaracion del informevalidados por las y los participantes

g. Difusién de los resultadatentro y fuera del pais.

El documenta aborda el planteamiento y desempefio de la Escuela Agroecoldgica de liderazgo
inclusivo y emprendedurismo, Agroecologia y alitaeion saludable, Seguridad Econémica y
Emprendedurismo, Liderazgo inclusivo, Conclusiones y recomendaciones, rgspestivas
Leccionesprendidas.




2. Escuela Agroecologica de liderazgo inclusivo y
emprendedurismo

LaEscuelale Liderazgo Emprendedurismo Inclusivo constituye una innovacién social, pues es la
primer en la Reserva de Biosfera Apanediamatepec, RBA con el propdsitajue las mujeres
adultas y jévenes de ambos sexos, avancen en su crecimiento personal y ejerzan ebleferdxg

en sus territorios para el goce pleno de sus derechos y particularmente que muestren el camino de
cémo lograr la seguridad alimentaria y econémica.

La Escuela es ebkpaciocreadopara formar agentes de cambio comprometidos y solidaras p
promover en lgracticala inclusion y los derechos, la produccién y consumo de alimentos organicos
libres de agrotoxicos, y la autonomia econémica por medio del emprendedurismo; las y los agentes
de cambio formados lideran los cambios significativbslisticos fundamentado en los principios y
valores para lograr lo social, econémico, ambiental, culturales que garanticen un mejoramiento en
la calidad de vida de las familias y la comunidad, asi como enfrentar los grandes retos de la
globalizacién y edambio climéticoparalo cual FUNDESYRAM promueve la agroecologia, como un
enfoque holistico de desarrollo, contribuye y garantiza la sustentabilidad econémica, social, cultural
y ambiental a través de un proceso multiplicativo en las comunidades itadistn la Reserva de
Biosfera Apanecallamatepec.

Ubicacion Es importante destacar que la Escuela llega a las comunidades y no las comunidades a la
Escuela, pofo que no tiene una ubicacion fijgoor ejemplq para desarrollar el Diplomado de
formacion  de la
primera promocion fue
en Apanecgaen el local
de Impronta Turistica,
y la segunda
promocién fue en la
Casa de la Cultura de
Salcoatitan, local
proporcionado por la
municipalidad; y las
réplicas impartidas qr
las y los participantes
en los Diplomados
fueron entre  sus
vecinas/os, y desde
luego las giras vy
capacitaciones sobre
agricultura  en las
comunidades.




2.1Actores de la Escuela

Dado que el enfoque para la implementacion de la experienciakclaela fue holistica y sistémica,

no se puede decir quien o quienes fueron mas importantes, pues todos interactian para lograr el
objetivo supremo del desarrollo el cual es lograr una vida digna en territorios resiliente ante los
embates del cambio clim@&b, pero se destacan los siguientes.

La poblacion objetivo la poblacién objetivo fue la de la RBA sus expresiones organizativas
locales, dentro de la poblacién se priorizé a la juventud, las mujeres adultas, sin descuidar los
hombres adultos; las ganizaciones locales conjuntamente con FUNDESYRAM identificaron a las y
los participantes en la EscueB? mujeres y 13 hombres que se formaron como Extensionistas
Comunitarios lideres o lideresas emprendedoras graduados en dos promociones, cada pgeticipa
en la Escuela deiderazgo y Emprendedurismo Inclusivo tenia como responsabilidad replicar sus
aprendizajes y ejercitarse en liderazgo entre un grupo definido entb Jersonas de su
comunidad, alcanzando asi a 195 familias de la Reserva de Bidgfarsecallamatepec, haciendo

un total de 780 personagecinas directamente beneficiadas

La primera promocién de graduados de la Escuela de Escuela de Liderazgo y Emprendedurismo
Inclusivo, con 32 emprendedores (75% mujeres) en el 2023, y .la segamdacpin de graduados

de la Escuela de Escuela de Liderazgo y Emprendedurismo Inclusivo, con 33 emprendedores (84 %
mujeres).

Alcaldias y Distritos (Apaneca, Salcoatitdn, Ahuachapan, Sonsongtegnes han propiciado el
espacio para el desarrollo de lagrrjadas de formacion y establecimiento de los Mercados
agroecologicos promovidos por FUNDESYRAM, dando la oportunidad a las y los Extensionistas
emprendedores y emprendedoras para comercializar sus productos, lo que les permitié y permitira
mejorar en forna sostenida la obtencion de ingresos para sus hogares.

Universidad de Sonsonate y su Centro de Desarrollo de Micro y Pequefias Empresas (QDMYPE
guienes apoyaron la formacion de las y los lideres y lideresas, formando por medio de
capacitaciones dentro de los respectivos médulos en lo relacionado a emprendedurismo,
fortaleciendo sus capacidades emprendedoras para la buena administracion deicsasvas
productivas.




Gobierno de El SalvadpfEl apoyo de CONAMYPE, Jueces Ambientales, para fortalecer lo de
emprendedurismo y la proteccion ambiental

Emprendedores ya formadosEVICHA, ECOLECAFE, Flores de Apaneca, Viejo Borbon, IMPRONTA
Turistica ge compartieron sus experiencias y sugerencias para ser emprendedores.

ONG:La participacion de la sociedad civil fue determinante en los apoyos como la Fundacion para
el Desarrollo Socioecondmico y Restauracion Ambiental (FUNDESYRAM) ejecutora dedmsproye
que promueve la agroecologia como enfoque de ecodesarrollo, ademas de CRISTOSAL,
horizont3000, ALFI, y Colectiva feminista.

Cooperacioninternational: La Cooperacién internacional ha sido determinante para impulsar la
iniciativa en cuanto a recurs@conomicos y asesoria, especialmente de Community Foundation
(ICF), la IAF, horizont3000, DKA Austria, y Cooperacién Austriaca para el Desarrollo.

2.2 Descripcion técnica de practicas y / o procesos

La escuela de Escuela de Escuela de Liderazgo y Emprendedurismo Inclusivo constituye una
innovacioén social, ya que es la primer Escuela en lalRBésta conformada por un conjunto de
técnicas y procesos para la formacion de extensionistas emprendegotasdifusion de los
emprendimientos agroecoldgicos en el territorio.

Los principales componentes técnicos con sus respectivas practicas son: 1. Una metodologia de
ensefanza& aprendizaje, con su marco conceptual; 2. El método de multiplicaciéon de caentm
(extensionismo); 3. Un plan de formacion de las y los Extensionistas lideres y emprendedores; 4.
Implementacién de un mercado agroecoldgico para continuar impulsando el consumo de alimentos
sanos, y la comercializacion de los productos y servicios exzdoque agroecolégico, y 5
Complementar la formacion en agricultura organica para la produccion de alimentos en huertos o
fincas que sean libres de agrotéxicos.

2.2.1Metodologia de ensefianza / aprendizaje

FUNDESYRAM viene implementando su metodologia de Extension Comunitaria desde hace més de
20 afos, para la formacidtel recursohumano comunitario con el propésito que poco a poco ellos
y ellas administren sus propios procesos de desarrollo.

Extensbn Comunitaria es: a. Un sistema de educacion horizontal de persona (Extensionista
Comunitario) a personas (desdel2 personas), b. Promueve los principios éticos no excluye a
nadie, c. Manejado por las y los pobladores, d. Promueve sistemas de prodagoi@soldgicos
diversificados (Fincas o huertos), e. Se articula el conocimiento local con el del técnico para la
innovacién agroecologica, f. Promueve la soberania o seguridad alimentaria y economica, y g.
Promueve el desarrollo comunitario sostenibledd esto se logra alcanzar con la metodologia
desarrollada y se resume en la figra

Los principios del sistema de extension comunitaria son: a. Participativo, b. Busca la armonia con lo
econdmico, social / cultural y ambiental, c. Fomentar la motivacién y compromiso, d. Fomentar la
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toma de conciencia y modelar las ventajas de limitaralatidad de innovaciones que se usan al
principio, pocos, pero con éxito cada afio o perigBoNJ Rdzt f ARF R RSt OF Y0oA2¢é X
técnicas apropiables, f. Es estrictamente educativo, y g. Desarrolla de valores.

El o la Extensionista Comunitaria, e persona innovadora/a y solidario/a con su comunidad, que
promueve los cambios desde la agroecologia para el ecodesarrollo; y se identifican los potenciales
Extensionistas Comunitarios de la siguiente manera, las personas que tengan: a. Una buena actitud
para aprender, b. Una buena actitud para Ensefar, y ¢c. Una buena actitud para Trabajar en forma
solidaria y voluntaria en la comunidad.

Figura 2Metodologia de Extensién Comunitaria, FUNDESYRAM

APRENDER/
HACIENDO

b3

ENSENANDO a su grupo (5-12) /
CELEBRANDO LOS LOGROS

EVALUARY SISTEMATIZAR Y COMPARTIR LO APRENDIDO

Para la formacion en la Escuela se tomo en cuenta lo antgse ajusté la etodologia utilizada

en esta escuela dReflexionar, Arender/haciendo, Ensefiando a sus vecinas/os, Celebrando los
aprendizajes o logrgdametodologia de ensefianza aprendizaje combina teoria y practica (es 80%
practica y 20% de teoria).

En la parte tedrica se utilizan presentacioee®owerPoint, videos, o cualquier material didactico
audio visual, que fortalece el conocimiento cientifico, y en la parte practica se utkzms
practicos de cada uno de los temasgtodolégicas ludicas oodinamicas, conversatoriog
experiencia de los participante®do lo anteriorcon el fin de que las jornadasasealtamente de
aprendizaje;por otra parte,se motiva a las y los participantes para que pongan en practica lo
aprendido en las réplicas que hacen con sus vecinos/as; en general se puede degtacar
metodologiase caracteriza por:

1 Ser dtamente participativa e inclusiva con enfoque de género, pues cada extensionista
comunitario apoya 3-5 vecinos/as de su comunidad.

1 Se hace énfasis en los derechos fundamentales en la practica desde la nifiez hasta edades
adultas.




1 Fomenta el Autoahorro como herramienta de cohesion y cultura del ahorro planificado que
fortalezca los emprendimientos.

1 Formacion como emprendedores/as que permita encontrar la ruta para la seguridad
alimentaria y econdmica.

1 Fundamentada en el arraigo e identidad cultural y el cuido del medio ambiente

1 Ademas, se toman en cuenta los ejes principales de FUNDES@RAMOo dncidencia
cultural y construccion de ciudadania, Gestion ambiental, desarrollo de la mujer, nifiez
adolescencia y juventud, desarrollo econdémico Jogamoviendo un cambio personal y
comunitario de los participantes.

2.2.2 Multiplicacion de conocimiento (Extensionismo Comunitario)

Elconcepto principal es que las personas que participan dfstaiela de Escuetle Liderazgo y
Emprendedurismo Inclusiyague se denominan extensionistas emprendedores, multiplican el
conocimiento a personas veeis. Eso puede visualizarse en la fighira

Cada Extensionista emprendedor debe apoyar a

SR MU lﬁo su grupo y compartir lo aprendido. Los grupos
f‘f, j— © b d debenestar integrados pcal menos 3 personas
‘ veoll la ideaes que los extensionistas se reunan al

! menos 2 veces por mes, para comjparel
' conocimiento que han adquirido durante las
e ‘ jornadas. Con ello es posible demostrar que la
] metodologia permite que las personague
llc:igura;BEfecto multiplicador de cada person jmparten laréplica adquieren conocimientos.
ormada

Cada persongue participa en la réplicéiene la responsabilidad de participar en todas las jornadas

de reunién planificadascon su grupo(que van dirigidas a los liderazgos, género buena
administracion de los emprendimientos, y produccién agroecolédgica) y con ello seguiietifim

o multiplicando el conocimiento con otras personas interesadas. Los grupos varian dependiendo del
extensionista, si ejerce un cargo de liderazgo, es posible que tengas grupos de mas de 5 personas,
lo cual amplia el radio de multiplicacion del comaieinto.

2.2.3 Contenido curricular

En el plan de formacion de Bscuela de Escuetle Liderazgo y Emprendedurismo Inclusse,
enfoca en 4 areas principales: 1) Género, 2) Emprendedurismo, 3) Produccidnsdjmo de
alimentos organicos. En el mardel programase desarrollaron las siguientes tematicagun la
Malla curricular (Tabla 1).

Es importantedestacar que para el segundo Diplomagie se ha impdido, los contenidos de la
malla curricular seevaluaron y mejoraroren forma participativaincorporando algunogjustes
necesarios.




Cuadrol, Malla curricular del Primer Diplomado de Liderazgo y Emprendedurismo inclusivo, 2023

Semana

2

3

4

Tema Practica Recursos Responsable
Inauguracion Roberto Rodrigues
Concepto y aplicacion de la *; Como innovar como | -Video sobre Roberto Rodrigues
innovacion al liderazgo y persona? innovacién

emprendedurismo

*; Como innovar el
liderazgo comunitario?
*¢ COmo innovar el
emprendimiento?

Vision de desarrollo

¢ Definir la visibn como
lider o lideresa?

¢ Definir la visién del
emprendimiento?

-Videos sobre vision

INTRODUCCION AL EMPRENDEDURISMO

Concepto y caracteristicas del
emprendimiento

¢ Qué entiendo por
emprendedurismo?

¢ Cudles deben ser las
principales
caracteristicas de un
emprendimiento)

-Video

Ciclo de los emprendimientos:
1.Motivacion para ser
emprendedor exitoso, 2.
Estimular la creatividad, 3.
Planificacion de un
emprendimiento exitoso.
4.Fuente de financiamiento

5. Puesta en marcha del
emprendimiento

Igualdad y equidad de genero

¢, Qué debo hacer para
lograrmejorar en cada
etapa dentro del ciclo
del emprendimiento?

¢ Qué opciones
identifica para impulsar
su emprendimiento?

-Video

GENERO E INCLUSION

Perspectiva de género

Importancia de lanclusién en
los procesos

INTERCAMBIO CON LIDERESAS Y EMP

Intercambio

RENDEDORAS EXITOSAS

Andlisis e informe

INTRODUCCION A LA AGROECOLOGIA Y EMPRENDIMIENTOS AGROECOLOGICOS

Agroecologia y simpacto en
los alimentos, insumos y
productos orgéanicos o
ecologicos

Presentacion

Diversidad de emprendimiento:
agroecoldgicos

SONDEOS DE MERCAD
Introduccién a los sondeos de
mercado

*Inventario de la
diversidad de
emprendimientos
*Testimonio de 3
emprendedoras/es

O PARA DEFINIR IDEAS DE NEGOCIOS AGROECOLOGICOS

Generacioén y seleccion de idez
de negocios

Roberto Rodrigues
(Seguimiento
Laura, Exequias,
Mauricio)

Juan Benitez

(Seguimiento
Laura, Exequias, Y
Mauricio)

Flor Quintanilla

(Seguimiento
Laura, Exequias, Y
Mauricio)

Efrain Cerritos

(Seguimiento
Laura, Exequias, Y
Mauricio)

USQ CDMYPE
CITAM

-Lic. Silvia Rivas
-Ing. Antonio
Moréan




Semana

Tema

Practica

Recursos

Responsable

7

Modelacién de ideas de
negocios

Percepcion de necesidades de
mercado o recursos
infrautilizados

Descubrimiento de ideas
creativas que responden a
necesidades

Creacién de concepto de
negocio por la eleccion de idea
Optima

9

10

Formulacioén de la idea de
negocio de cada participante

Lluvia dedeas con los
emprendedores

Elaboracién de estructura de
presupuestos operativos

Induccion en hoja de
célculo nivel basico.

Como elaborar presupuestos y
cotizaciones para clientes

Autoestima

Elaborar ficha manual ¢
fisica de estructuracion
béasica degresupuestos
y cotizaciones para
clientes

Liderazgo transformador
sostenible

Principios y valores en el
liderazgo

Trabajo en equipo sostenible
DIO

Paso #1: Define objetivo y

problemas,

Paso #2: Define el disefio de

investigacion,

Paso #3: Lleva a cabo la

recopilacion de datos,

Paso #4: Analiza los resultados

Paso #5: Realiza el informe de

investigacion,

Paso #6: Toma de decisiones

RCADO DIDEA D

11

12

Practica de campo de estudio
de mercado

Informe del estudio de mercadi

Como realizar el estudio técnic

Evaluacién y

Censos demografico

formulacion de

Seleccia de la

(Seguimiento
Laura, Exequias,
Mauricio)

IDEA DE NEGOCIOS AGROECOLOGICOS

USG CDMYPE
CITAM

-Lic. Silvia Rivas
-Lic. Ana Sosa

(Seguimiento
Laura, Exequias,
Mauricio))

LIDERAZGO Y TRABAJO EN EQUIPO

Flor Quintanilla

USG CDMYPE
CITAM

Lic. Silvia Rivas
Ing. Antonio
Moréan

ESTUDIO TECNICO DEL PLAN DE NEGOCIOS

USGCDMYPE
CITAM

emprendimientos muestra
Disefio e ingenieria del agropecuarios representativa de la | -Lic. Silvia Rivas
producto o servicio del ecoldgicos. poblacién de -Ing. Antonio
emprendimiento mercado Moran
Presupuestos -Lic. Moisés Duran
Disefio del plan de negocios operativos -Lic. Ana sosa




Semana

Tema

Practica

Recursos

Responsable

13

14

15

16

Elaboracién Informe final del
plan de negocios

FORTALECIMIENTO DEL LIDERAEEBRITORIAL Y EMPRESARIAL

Derechos humanos

Proyeccion de
crecimiento del
emprendimiento

La inclusién social como una
herramienta de derechos

Resolucion de conflictos

PLAN DE MERCADOTECNIA DEL P

Como elaborar el plan de
mercadotecnia

LAN DE NEGOCIOS

Elaborar el plan para el
emprendimiento aprovechando
los recursos locales e
internacionales

INTERCAMBIO DE EXPERIENCIAS CON E

Gira de campo

PRENDEDORES/AS EXITOSOS

Andlisis ddos
emprendimientos visitados

CONTABILIDAD Y ANALISIS FINANCIERO

Registros del emprendimiento

Analisis de los registros para
toma de decisiones en el
emprendimiento

17

18

19

20

Conceptos bésicos de
contabilidad

Herramientas digitales para
llevar registro contable

Andlisis financiero

Organizacion de los
emprendedores/as en lo local,
Nicleo, y nacional

ARTICULACION DEL EMPRENDIMIENTO CON LA COMUNIDAD, EL NUCLEO Y LA RED AGROEC!

Apropiacion de los espacios dg
comercializacion presencial y
virtual

ADMINISTRA!
Como mejorar ladministracion
del emprendimiento

CION DEL EMPRENDI

IENTO Y FAMILIAR

Como administrar las finanzas
familiares

FERIA DE LOGROS DE LAS Y LOS

Feria

EMPRENDEDORES

Graduacion

Efrain Cerritos y
Manuel Vega

USG CDMYPE
CITAM

Laura, Exequias, Y
Mauricio

Jennifer Siglienza,
Lorena Jazmin
Ramirez,

Abigail Amaya

Exequias Méndez,
Mauricio Grijalva y|
Laura Rivas

Juan Benitez

Roberto
Rodriguez,
Exequias Méndez,
Mauricio Grijalva y|
Laura Rivas

Esta malla curricular se traduce en la programacion de las jornadas de capacitacion las cuales se
imparten en un promedio de cada 15 dias, cu&iro
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Cuadro 2, Secuencias de las jornadas de capacitacion en el Diplomado de Liderazgo y
Emprendedurismo inclusivo

N° JORNADAS

1 | Socializacion de proyecto y experiencias con lideresas y emprendedoras exitosas
2 | Introduccién a la agroecologia y extensionismo comunitario

3 | Liderazgo y trabajo en equipo

4 | Fortalecimiento deliderazgo territorial y asociatividad

5 | Género e Inclusion

6 | Derechos Humanos con enfoque de género

7 | Feminismo y Masculinidades

8 | Autoestima/ Autocuidado

9 | Plan de identidad de marca del emprendimiento

10 | Sondeos y Estudio de mercado pdsdinir ideas de emprendimientos agroecoldgicos
11 | Planificacion, Implementacién y Desarrollo de emprendimientos agroecoldgicos
12 | Contabilidad y Analisis financiero

13 | Estudio técnico y Desarrollo del plan de negocios

14 | Intercambio de experiencias os@mprendedores exitosos

15 | Plan de Negocios y Contabilidad

16 | Manejo de Eco Productos / Redes sociales para la comercializacion

17 | Gestion de Recursos

18 | Graduacion de lideresas y lideres

Es importante destacar que mas de un 80% depkticipantes ya se habian graduadomo
Extensionistas Comunitarios en Agroecologiiauna de las cuatro Escuelas Agroecoldgicas que
también FUNDESYRAM impulsa en la-RB# por ese motivo que la formacion en produccion
organica aagroecoldgica solo se complemerila Escuela de Liderazgo

2.3 Etapas de implementacion
Conformacion de equipo técnico coordinador de la Escuela.
Gestion para la identificacion del local donde se desarrollaran las jornadas
Seleccién de los facilitadorg¢€entro de Desarrollo de Micro y Pequefias Empresas CDMYPE,
Equipo especializado FUNDESYAM) que apoyaran en los diferentes modulos.
Cada Facilitador prepara una presentacion, la guia de las practicas que se haran con los
participantes en la formacion, apacitacion es 20 % tedrica y 80% practica.
Identificaciobn y seleccion de los candidatos a participar en el proyecto. EI emprendedor
seleccionado debe tener un perfil con las siguientes actitudes para: i) Aprender, ii) Ensefiar, iii)
Trabajar en forma swmlaria y voluntaria en la comunidad. Asimismo, debe asumir ciertos
compromisos: conformar su grupo de réplica (al menos 3 personas) a quienes les debe compartir
su aprendizaje 1 o 2 veces al mes en forma voluntaria.
Desarrollo del programa de formacion @& meses. Después del tercer médulo ya se debe
conformar el grupo que atender&ada Extensionista Comunitario, iniciar las réplicas de
conocimiento con su grupo.




7. EIl técnico de la Escuela se relne en el territorio con los(as) extensionistas comuagarios(
agrupados en diferentes nucleos, y les da un refuerzo técnico / metodologico para que apoyen de
mejor manera a su grupo. Asimismo, cada técnico acompafa a los(as) extensionistas
comunitarios(as) (segun programacion) en su trabajo con los grupos.

8. En alginos casos las personas que no pasaron por la Escuela Agroecoldgica especializada en
produccién organica, se les complemento con un programa de formacion especial.

9. Establecimiento de un mercado agroecolégico en la zona. Esto es un aspecto muy impgpatante,
gue constituye un tejido social que dinamizara la agroecologia en el marco del desarrollo territorial
sustentable y los efectos del cambio climatico, gracias al uso de practicas de produccion,
transformacion y comercializacion, amigables con el medioiamte.

2.3.1lIntegracion, apropiacion y seguimiento de las/os participantes
Los resultados que se rescatan de la experiencia vivida son los siguientes:

Tener un enfoque derocesocontinuoy no de proyecto, esto se traduce que las y los pobladores
que vincula FUNDESYRAM, reciben, participan y aportan en diferentes momentos para lograr la
conservacion y desarrollo para una vida digna y solidaria, es decir que se procura existan
interrupcionesal finalizar elperiodo de un proyecto especifico.

a. En el caso de la Escuet® estableci6 un mecanismo de comunicacégindondecada
participante en el Diplomado de formacion para el liderazgo y emprendedurismo in¢lusivo
se integr6éa un grupo deWhatsApp a través del cuaFUNDESYRAMformaba sobre
tematicas relevanteglacionadas con el Diplomadolos participanteseportabanréplicas
que realizabanavances o dificultadague se presentabamdemas, egrupode WhatsApp
ha servido para informar de actividadesmola organizacion de los mercados, informar de
las necesidades, impacto del clima, o problemas de salud, y nuevas oportunidades de
capacitacion o negocios entre otrd3or otra parteacada participante en la Escuela se les
apoyo para que tuvieran sus redes socialae les permitiergopromover sus productos y
acciones, de esa manera hay una comunicacion permanente entre todos y todas.

b. El equipatécnicode FUNDESYRAM de la RBArmedio de los diferentes proyectos que
ejecuta en el territorio con su enfoque de ecodesarrofioocura darles seguimiento y
apoyo presencial; asi tambiémantenerlos informados/as e involucrarlos en las acqide
FUNDESYRAM realiza, comogjemploinformarles sobresl Boletin Camino al Desarrqgllo
en donde se presentdos testimonios o avancepie las familias, personas o comunidades
experimentan asi tambiénse realizany difunden videos tutoriales o témoniales, se
comparten guias técnicas o documentos de apoyo, y cada afio se desarrollan tres
encuentros para que participen para compartir sus aprendizajes en el Encuentro de Saberes
y Experiencias en Agricultu@rganica y Agroecologia, Congreso Mujer y Agroecologia, y
Encuentro de Experimentacion Campesina, todos los documentos, videos y material
educativo estan disponibles en paginaweb www.fundesyram.infoy en toda sus redes
sociales.



http://www.fundesyram.info/

2.4 Sustentabilidad del proceso desarrollado

Sustentabilidad social la formacién de los 60 (EC) lideres y lideresas emprendedoras y
agroecoldgicas voluntarias, permitird un proceso multiplicativo y de liderazgo emntasidades y
municipios.

Sustentabilidad econdmicazon el enfoque de Emprendedurismo implementado por el proyecto
facilitara el mejoramiento de la produccion y comercializacion para la obtencién de ingresos
sostenidos.

Sustentabilidad ecolégicaas comuaidades, municipios y la RBAvanzara en la conservacion y
desarrollo, situacion que permitira captar mas el turismo nacional e internacional, accién que
permitird venta de servicios y productos no solo para FUNDESYRAM sino también para las familias
emprendedoras.




3. Agroecologia y alimentacion saludable

La alimentacion saludable es parte fundamental parguasntudes de ambos sexos y mujeres
adultas, y se toma como iniciativa para motivar a cultivar de forma agroecolégica de esta forma se
buscaempoderar a las personas como agentes de cambio en sus comunidades. Tomando como
punto de partida lo anterior se tomaran puntos claves como

1) Produccion de alimentos organicos

2) Alimentacion saludable

3) Proteccion del medio ambiente, esto para daspuesta a las interrogantes propuestas.

Para la evaluacion participativa en la mesa tematiczosgd con la participacion de 12 personas

(9 mujeres y 3 hombrésl 100% participantes en la Escuela.




3.1 Produccion de alimentos organicos.

Laproduccion de alimentos organicos es base fundamental para la seguridad alimentaria de las
personas, de esta manera se abordard a los participantes para conocer como han puesto en practica
y mantienen y las siguen manteniendo a lo largo del tiempo parargesu seguridad alimentaria

y también generar ingresos extras.

3.1.1 Importancia del establecimiento o mejoramiento del huerto

A los patrticipantes se les presento una escala del 1 al 10 para que evaluaran la importancia del
establecimiento o mejoramigo del huerto o parcela, siendale 1 a 4 indiferentesde 5 a 7,
regularmente y de 8 a 10 bueno, obteniendo como respuestaeduE0% de los participantes
expresan y valoran como buenc18).

Cuadro3, Nivel de importancia del establecimiento o mejofanto dd huerto.

Tipo y No. de Indiferente (1-4) Regularmente (57) Bueno (810)
tici t

participantes No. % No. % No. %

Escuela, 12 0 0.0 0 0.0 12 100

Total, 12 0 0.0 0 0.0 12 100%




m Bueno (12)

Figurad, Nivelotorgado a lamportancia dekestablecimiento o mejoramiento del huerto

Al consultarlepor quécalificaban como bueno la importancia de establecer o mejorar sus iniciativas
de produccionresaltaon puntos clavesle mejoracoma a). Aimentacion saludable). guridad
economica yc). Quido del medio ambientetambién es importante resaltar los aportes en un
porcentaje de mayores propuestas por parte de las mujenaacro4.

Cuadro4, Areas identificadas como importantes en el establecimiento o mejoramiento del huerto

HOMBRES MUJERES

Alimentacion Saludable

-Es importante debido a que me ayuda -Buena salud para el ser humano.

comer saludable con lo que se produce . .
-Ayuda a la buena alimentacion.

-Se come productos producidos en casa
-Porque nosyuda a comer saludable

-Buena salud el ser humano . -
-Importancia para el consumo familiar.
-Para asegurar la alimentacion de la familia.

-Porque nos ayuda a tener una mejor sa
familiar.

Seguridad econémica

Ayuda a dinamizar mi canasta basica -No se compran productos.
-Ayuda en la buena economia a mi familia.
-Mejora la economia familiar.

-Aumenta nuestros ingresos econémicos.

Cuido al medio ambiente

Ayudamos al medio ambiente.

TOTAE3 TOTAEQ




3.1.2Beneficios que proporciona el implementar huertos.

Lasmujeres y hombresxpresan que implementar hues@n sus comunidades o en sus hogares es
de suma importancia para una sostenibilidad econémiabnyentacion saludable, ya que esto trae
muchos beneficios para cada persona que lo establece, mejosndy). Alimentacion y salud).
Obteniendo ingresos extras, ¢). Aumentando el cuidado al medio ambiente, y d). Apruelds
espacios de producciénuadro5.

Cuadrob, Beneficios percibidos por hombres y mujeres al implementar huertos.

HOMBRES MUJERES

Alimentacion saludable y salud

-Ayuda a comer saludable. -Mejora la salud.

-Alimentos ricos en vitaminas y minerales.
-Seguridad alimentaria.

-Alimentos saludables.

-Mejora la alimentacion.

-Salud fisica y mental.

-Productos saludables libres de quimicos.

Ingresos extras

-Mejora la economia familiar. -Mejora la economia.
-Ahorro economico.

-Genera ingresos extras por la venta de
produccion.

Cuido del medio ambiente

-Permite implementar practicas amigabli{ -Cuidamos el medio ambiente.
con el medio ambiente.

-Contribuir con el medio ambiente.

Aumento de los spacios de produccion

Se demuestra que no es necesario tel Se comparte con las personasproducido.
grandes espacios.

Total: 3 Total: 9




3.1.3Précticas agroecoldgicas que no deben faltar en un huerto.

Para la implementacion de un huerto agroecoldgico es necesario realizar diferentes practicas
agroecoldgicas, desde la preparacion del sueisefio del huerto, preparaciéon de insumos
organicos, manejo de los diferentes cultivos establegidada una de estas practicas cumple
funciones especificas e importantes para una buena produccién




Al consultarles cuales son las practicas que no deladtiarfen un huerto agroecoldgico, se
evidencia, el uso de a). Abonos sélidos, b). Uso de abonos liquidos, y c). la importancia de la
conservacion del suelo y el aggaadro®6.

Cuadrob, Practicasagroecoldgicas importantegue no deben faltar en un huerto.

HOMBRES MUJERES

Abonos soélidos

-Utilizacion de hojarasca. -El estiércol de laaves, vacas y cabras.
-Abono bocashi. -Los microorganismos de montaia.
-Aplicacion de insumos orgénicos. -Abonos organicos.

-Incorporacién de materia organica al suel{ -Curar la tierra con ceniza y cal.
-Utilizacion de materiales reciclables. -Compostera.

-Cascarones de huevo molido.

Abonos liquidos
-Elaboracién de foliares. -Biofermentos.
-Repelentes. -Lixiviados.
-Caldogminerales.
-Fungicidas naturales.
-Repelentes.
-Caldo cenizo.
-Hormonas de bambu.
-Colocar los caldos minerales antes de sembrg
Conservacion de suelo y agua

Barreras vivas. -Incorporacién de rastrojos.
-Rotacién de cultivo. -Siembra de frijol de abono.
-Carrileado.

-Preparacion de la tierra.
-Chapoda de maleza.
-Barreras vivas.

-Rotacion de cultivos.
TOTAL: 3 TOTAL: 9

3.1.4 Qué destino tenia la produccion de su huerto

Se ha hablado des beneficios de implementar huertos cépticasagroecoldgicaspero un punto
clave es determinar el destino de la produccién obtanitbombres y mujereislentifican y expresan
dosgrandes areas

a). Seguridad Alimentaria propia

b). Seguridad Econémitamiliar,cuadro?.




Cuadro?, Principal destino de la produccion obtenida en el huerto o finca.

HOMBRES MUJERES

Seguridad alimentarigropia

-Consumo familiar. -Consumo familiar.

-Solo consumo para las familias, se compartia
las familiagobres.

-Se comparte con la familia y vecinos, comem(
vendemos un poco.

-Principalmente autoconsumo.

-Huerto comunitario y repartirlo entre sy
miembros asi ahorrarse esos alimentos.

-Se regalaba.

Seguridad econémictamiliar

-Comercializacién -Venta del producto.
-Comercializacién a la comunidad.

-Algunas veces se vendia.

Total: 3 Total: 9

3.2 Alimentacion saludable.




La alimentacion saludable es la que proporciona los nutrientes que el cuerpo necesita para
mantener el buen funcionamiento del organismo, conservar o restablecer la salud, minimizar el
riesgo de enfermedades y mejorar nuestra calidad de vida, en esta seccién se desarrollan temas
sobre el beneficio de la alimentacidén saludable, como promoveridaeny el rescate de formas
saludables de cocinar.

3.2.1Beneficios de tener una alimentacion saludable

Es relevante mencionar que la implementacién de huertos trabajados de manera agroecoldgica,
contribuyen a garantizar una alimentacibalanceada y saludable en la vida de los productores y
consumidores, por la razén que este tipo de produccion da una seguridad del origen y calidad de los
alimentos que se consumen.

En este sentidbombres y mujeresxpresardesde su perspectiva cuales dos beneficios directos
de tener una alimentacion saludable, identificando prioritariamente, a). Salud fisica y mental,
cuadro8.

Cuadros8, Principales beneficios de tener una alimentacion saludable

HOMBRES MUJERES

Salud fisica y metal

-Ayuda a cuidar nuestra salud. -Prevenir enfermedades.

-Mejor salud y potenciar las defensas. -Fortalecer el sistema inmunolégico del cuerpo
-Prevenir enfermedades. -Mejora la salud familiar.

-Tener buenas defensas en el cuerpo. -Mejora la saludisica y mental.

-No consumimos alimentos con quimicos.
-Menos estrés y depresion.

-Dar el ejemplo de vida saludable.
-Proviene problemas cardiacos.

-Ayuda a las personas diabéticas.

Total: 3 Total: 9




3.2.2Promoviendo en la comunidad o familia la alimentacion saludable

Uno de los objetivos principales deHscuela ddiderazgo y Emprendedurisniiaclusivg es formar
agentes de cambio (extensionistas comunitarios) y amgortante acciénes incidir ycompartir
conocimientoscon laspersonas vecinagn este caso la promocion tealimentacion saludable es
un factorimportante y que fortalece el buen desempeiel ser humanpal consultarles a los
participantes dequé manera comparta con sus organizaciones, comunidades o familiay ha
expresado

a) Aprendiendo y ensefiando,

b) Compartiendo buenas précticas de alimentaciuigdro9.




Cuadro9, Principales formas de compatrtir sobre alimentacion saludable.

HOMBRES

MUJERES

Aprendiendoy ensefiando

-Promoviendo que hagan spropio huerto
casero.

-Generando conciencia sobre la importan
de comer saludable, comer saludal
mediante el cultivo de nuestros propic
productos en el huerto.

-En las reuniones se les motiva para ¢
tengan su propio huerto casero y |
beneficios ge tiene cultivar nuestros propig
alimentos.

-Hablando con las personas que benefig
tiene las frutas y verduras agroecoldgicas.

-Ensefiando a otros grupos a semb
organicamente sin quimicos ejemplo: reali:
huertos caseros, escuelas entre otros.

-Dando a conocer el producto que se cultiva
incentivando a que pueda intentar cultivar (
manera agradable al medio ambiente.

-Motivar cultivar nuestros

alimentos.

a propio

-Se les ensefia a como hacer los repelente

Compartiendo buenas

[@cticasde alimentacion

-Motivar a cultivar sus propios alimento
concientizacion a través de las practic
agroecologia.

-Promocionado la calidad de esta clase
alimentos.

-Con el consumo de las hortaliz

compartiendo semillas.

-Se les comparte semillas y conocimiento.

q

N

-Cuidando los huertos y produciendo
quimico.

TOTAL3

TOTAL9




3.2.3 Recetas saludables conocidas en la Escuela replicadas en la familiayecinos.

Como uno de los factores fundamentales para la conservacion de los saberes y sabores con
identidad culturalgastronémica, y con alto valor nutricion&ds participantecomparten recetas
conocidag elaboradas en su dieta alimenticia, teniendo y resaltando plantas nutritivas, aromaticas,
medicinales, incorporadas a sus huertos y consumiéndolas a través de la elaboracion de platillos
alternativos, estos conocimientos se han transferido a los ppatites en cada jornada de la
Escuela de liderazgo y Emprendedurismo inclusitravés de capsulas de alimentacion saludable.

Hombres y mujereban identificado recetas como a). Sopas, b). Uso de plantas u otro ingrediente
ancestral, c). Ensaladas, d).bRlEs naturales, €). Remedios naturales, f) Transformacién de
productos, esto es elaborado y compartido con sus familias, vecinos u organizaciauks;10.

Cuadrol0, Recetasalimenticias y nutricionales elaboradas y de consumo frecuente.

HOMBRES MUJERSE
Sopas
-Para vitaminas sopa de chipilin, -Sopa de mora con huevo.
-Sopa de mora. -Crema de brocoli y zanahoria.

Uso de plantas u otro ingrediente ancestral
-Pupusas de cogollos de camote y papelillo.
-Tortas de espinaca.
-Chufles.
-Pupusas de quilite.
Ensaladas
-Ensalada de mango con verduras. -Ensalada.

Bebidas Naturats




HOMBRES MUJERE

-Refresco de limén y menta.
-Fresco de mango.
-Fresco de guisquil con limén.

Remedios naturales

-Té de orégano.

-Té romero.

-Té de limén y miel.

-Té de raiz alcapate para los parésitos por 7 di
-Té de la hoja para los triglicéridos

-Pifia con ajo en ayunas, guisquil licuado en
ayuna para la diabetes.

Transformacién de productos
-Mermeladas de frutas. Elaboracion de aceites de orégano.
TOTAL3 TOTAL9

3.2.4 Recetas nutricionales desarrollachs como legado cultural en familia .

La gastronomia de El Salvador se caracteriza por mantener recetas ancestrales, la cuales en su
mayoria utilizaningredientes y plantas nativas de la region, es comin que en cada hogar
salvadorefio se encuentren
recetas que han sido
heredadas de generacion en

generacion durante mucho

tiempo, las cuales hoy en dia 3
se toman como un legado
cultural de nuestros
antepasads, dichas recetas
son muy saludables 'y
nutritivas, en el siguiente
cuadro encontramas

a) Comidas ancestrales,
b) Bebidas ancestrales,

c) comidas tipicas con
identidad cultural, estas son
algunas de las recetas
compartidas por los
participantes cuadroll.




Cuadroll, Recetas nutricionales y ancestrales conservadas y compartidas

HOMBRES MUJERES

Comidas ancestrales
-Sopa de mora en pinol. Sopa de mora.
Sopa de verduras con huevos criollo.
sopa de chipilin.
Arroz con chipilin.
Alverjas con alhuaste.
Berenjena sudada para para bajar triglicéridos
colesterol

Bebidas ancestrales

-Atol de maiz (3 cocimientos) -Atol de platano con leche.
-Agua de naranja agria. (para el corazén) | -Atol de maiz tostado.
-Shuco.
-Chilate.

Comidas tipicas

-Tamales de pollo.

-Ticucos.

-Tayuyo.

-Tamales pisques.

-Hojas de rdbano en Pupusas.
-Licuado de papaya.

-Ticucos de ejote con alhuaste,
-Mamaso.

-Salpicon de soya.

Total: 3 Total: 9




3.3 Proteccion del medioambiente.

La probleméatica medioambiental en la zona urbana y rural, afecta y altera el comportamiento
climatico y esto a su vez trae afectaciones a las personas, cultivos, areas de produccion, vias de
acceso, entre otras afectaciones, por eso es necegarierar cambios inicialmente en la mente de

las personas para luego generar acciones de mitigacion de riesgos y restauracién del medio
ambiente, esta parte de la evaluacion trata sobre la identificacion de los principales problemas ,
principales accionesedmitigacion y como la agroecologia proporciona beneficios en las familia,
comunidad y medio ambiente en general.

3.3.1 Problemas ambientales identificados en las comunidades que alteran el
comportamiento climéatico.

La contaminacion ambiental en los Ulos afios a aumentando de manera considerapde
multiplesfactoresinfluyertes, por esta razon se lesnsultoa los participantesobrelos problemas

mas graves dentro de su comunidad y cuales son las afectaciones que provocan en los cultivos y en
sus comunidadegara buscauna solucién o disminuir el impacto que se provoca por estas malas
practicas,los participantes han identificadmuotrarrestar las siguientes areas criticas Manejo
inadecuado de los desechos, Bhca importancigor el medo ambiente cuadrol2.




Cuadrol?2, Principales problemas ambientales identificados en las comunidades.

HOMBRES

MUJERES

Manejoinadecuado de desechos

-Contaminacion por basura.

-Botar la basura en cualquier lugar.
-Quema de plastico.

-La necedad de las personas que no hacen
adecuado de la basura.

-El plastico que sirve de tapdn y se inundan
calles.

-Quema de hules,ejemplo llantas de carrg
combustible, etc.

Poca importancia

por el medio ambiente

-Falta de conciencia hacia el medio ambier|

-El desinterés de las personas por cuidal
medio ambiente debido a que tirar basura
las calles y realizar guemas en sascplas.

-Tala de arboles.

-Contaminacioén de rios y quebradas.
-Deforestacion.

-Botes de veneno cerca de nacimientos de agu
-Riego de veneno toxico.
-Contaminacion de M. A.

-La quema de polvora en las fiestas navidefas
de afo.

-Quema decafales.
-Contaminacién con los madurantes.

-La quema de rastrojo.

Total: 3

Total: 9




3.3.2 Acciones realizadas en la comunidad, familia u organizacién, para reducir los
efectos del cambio climatico.

Al identificar las principales problematicas ambientakes,posible también plantear soluciones
ambientales, siendo unde los principales objetivos, identificar el grado de conocimiento, habilidad
y la disposicion para buscar soluciones ante gptablematicas, los participantes plantean, a)
Manejo adecuado de los desechos, Blienas practicas para el cuido del medio ambigijge
sumen esfuerzos individuales y colectivasadrol3.

Cuadrol3, Principales acciones realizadasla familia, comunidad u organizacion.

HOMBRES | MUJERES

Manejo adecuado de los desechos
-Campafia de limpieza en los rios.
-Campafia de limpieza en la comunidad.
-Reciclamos reutilizando los inservibles hacien
macetas y las plantitas las regalamos el dia de
medio ambiente para campafas de forestack
Recolecta de cascara.
-No quemamos la basura o rastrojo.
-Uso adecuado de la basura.
-No realizar quema de basura o de rastrojd -Reciclar.
-Evitar tirar la basura en la calle. -Separacion de plastico y orgéanico.
-Jornada de limpieza -No quemar basura.
-Charla de concientizacion en organizacior -Charlas de concientizacion.
-Reduccién de desecho solidos.
-Hacer conciencia en no boteasura en las
calles.
-Eliminacién de botadero a cielo abierto.
-Concientizacién para no qguema
-No tirar la basura a las calles.
-No quema de plastico.
-Evitar uso del plastico. de un solo uso.
Buenas practicas para el cuido del medio ambiente
-Siembra de arboles.
-Siembra de alverjas cerca de los nacimientos
agua y en lugar de vivienda.
-Cero usos de agrotoxicos.

-Forestar. -Uso de insumos organicos.
-No quemar. -Carrilear los rastrojos en la parcela.
-No uso de masivo de quimico. -Forestr.

-No quemar.

-No uso de masivo de quimico.
-Sembramos arboles frutales y arboles
medicinales en nuestro terreno.
-Elaboracién de compostaje.

TOTAL3 TOTAL9




3.3.3 La produccion agroecolégica proporciona beneficios a las familias,
comunidades y al medio ambiente.

FUNDESYRAM promudaegroecologiaomo un enfoque de desarrollo, garantizando la armonia
con el medio ambiente, la implementacion y desarrollondeiativas de produccién saludable, ante
esto,hombres y mujereparticipanteshan expresado que la produccion agroecolédgica proporciona
beneficios susfamilias, comunidades y el medio ambieritientificando beneficios como a) Cuido

del medio ambientg b) Alimentacion saludable, ¢) Salud para el ser humano, d). Seguridad
Econdmicaguadrol4.




Cuadro 14, Beneficiosde la produccion agroecologica las familias, comunidades y al medio
ambiente.

HOMBRES MUJERES

Cuido del medio ambiente

-Cuidamos el medio ambiente ya que las accig
tomadas protegen porgue se cuida el suelo.

-Cuido a la madre tierra y se contribuye
disminuir el cambio climatico.
-Se genera un cuido con el medio ambient; -Porque estamos en armonia rcoel medio

-Contribuimos a un ambiente sano a partir | @mbiente y mejoramos la calidad de vida ps
la agroecologia cada ser humano que consumimos alimen

libres de toéxicos.

-La tierra no se deteriora y tenemos larga v
libre de enfermedades para el futuro.

-Quidamos el medio ambiente.

Alimentacion saludable

-Todo se consume saludable. Se come sano.

-Quidamos la salud como productores debi| -Ayuda a la salud de la comunidad.
a que no se utilizan quimicos en la producc
por ende al momento de consumir I
productos son mas saludables. -Nuestras defensas son mas altas para prev
enfermedades y hay mas vitaminas en nueg
cuerpo.

-Nuestra salud mejora fisica y mentalmente,

Seguridad econémica

-Economia familiar.
-Autonomia econémica.

-Se gasta menos dinero.

TOTAL3 TOTAL9




4. Seguridad Econdmica yEmprendedurismo

La seguridad econdmica de la juventud, mujeres y hombre adulta@bgrla en funcion del
emprendedurismo, donde las y los informantes claves analizan diferentes topicos en funcién de las
preguntas generadoras. Las aseanalizadasson, ) Desarrollo del emprendedor y el
emprendimiento, 2) Identidad de marca y posicionamiento del producto, 3) Desarrollo y
comercializacién del producto.

Los informantes claves para la evaluacion participativa fueron 13 persbmageres y 5 hombrés
de los cuales 9 fueron participantes ess Idiplomados en la Eisela de liderazgo inclusivo y
emprendedurismgy 4 son personas alcanzadas las y los participantede la Escuela través de
las réplicagomunitariasque hacian de btemas recibidas

4.1Desarrollo del emprendedor y el emprendimiento

El desarrollo del emprendedor y el emprendimiento es un pilar fundameatad la seguridad
econOmica Este subcapitulo examina cémo los participantes, tanto jovenes como mujeres adultas,
han evolucionado en sus capacidades emprendedoras y se han empoderado como agentes de
cambio. Se analizaran los procesos y métodos utilizados para fonuesi@rollo ycrecimiento el
emprendimiento y cdmo estos han impactado en la vida de los participantes.




4.1.Nivel de mejora del emprendimiento

Las y los participantes calificaron la mejora de sus emprendimientos en una escala de 1 a 10, siendo
1 la notamésbaja y 10 la méxima, luego agruparon en diferentes categorias de mejsegun la

escala antes mencionadasllas son Deficiente ¢€alificacion 0-2), Regular (&), Bueno (6-8), y
Excelente (8.0).

En funcién de la evaluacion de las y los participantes ¢laeesonsidera que la metodologia
implementada por la Escuela y el proyecto de género ha tenido un impacto positivo, pues en general
setienen niveles de satisfaccion en la mejora del emprendimiento entre Bueno (15.4%) y Excelente
(84.6%),cuadro 15 y figura5, ademas los que recibieron la capacitacion por medio de los
participantes en el diplomado que brindo la escuela consideran igeadunivel de mejora es entre
Bueno (25.0%) y Excelente (75.0%)

Cuadrol5, Nivel de satisfacciéon por la mejora de los emprendimientos en los participantes de la
Escuela de emprendedurismo y los que recibierondpkcas

Tipo y No. de | Deficiente (02) Regular () Bueno (68) Excelente 9-10)
participantes | No. % No. % No. % No. %

Escuela, 9 0 0.0 0 0.0 1 11.1 8 88.9
Replicas, 4 0 0.0 0 0.0 1 25.0 3 75.0
Total, 13 0 0.0 0 0.0 2 15.4 11 84.6

m Excelente m Bueno

Figurab, Nivel de satisfaccion por la mejora de los emprendimientos en los participantes de la
Escuela de emprendedurismo y los que recibieromdpicas




Segun las y los participantes las principdlesasy causas de las mejoras en sus emprendimientos
han sidolas siguientes:a. Mejorasen el planeamiento, b. Mejoras en Calidad, c. Mejoras en lo
administrativo, d. Mejoras en la comercializagié@ Mejora de autoestima e inclusién. Es
importante destacar ge las mujeres han sido a exitosas en cuanto a las mejoras en la
comercializacion que los hombres y solamente las mujeres reportan que han tienen mejoras en la
autoestima e inclusion, en las demas areas se considera que hombres y mujeres han mejorado por
igual, cuadrdl.6.

Cuadro 16, Principales causas por lo que consideran que han mejoradengsendimientos
diferenciadogpor hombres y mujeres

Hombres | Mujeres

Mejoras en el planeamiento

Contar con el Plan de negocios |
Mejoras en Calidad

-Mejora de la calidad de los productos -Mejore en la elaboracion del producto
-Enfoque agroecoldgico al aplicar produc{ -Mejor conocimientos para cultivar
sanos para fortalecer la propuesta de valor
mi emprendimiento

Mejoras en loadministrativo

-Mejoras en el area administrativa | -Administracion financiera

Mejoras en la comercializacién
-Imagen, Marca y Logo -Mejoramiento en procesos de ventas
-Publicidad del emprendimiento -Mejor del empaque, Mejora de vifeta

presentacion

-Reconocimiento del valor de mi marca
-Mejor presentacion del producto
-Reconocimiento en otros sectores Marketing
-Generaron mas ventas

Mejora de autoestima e inclusion

-Mejor conocimiento de mis derechos
-Mas conocimiento

-Poder seuna emprendedora

-Mas alcance a personas

Total =5 Total =8




4.1.2 mportancia de | Plan de negocio para el emprendimiento

El Plan de negocio esa herramientade suma importancia para las y los emprendedores que
quieren tener una hoja de rutque les permite medir el avance ths mejoras del mismo y lograr

los objetivos trazado<€l resultado de las personas entrevistadas configméel 38.5% considera

que el Plan de negocio es Bastante necesario y el 61.5% que es imprescindib)el@p@ar y
trabajar en funcién del Plan de negocios; esto lo han entendido y se han apropiado los que asistieron

al diplomado de la Escuela (66.7%) y los que recibieron fdga® (50%) consideran que es
imprescindiblecuadrol?.

Cuadrol7, Nivel deimportancia que dan a contar con un Plan de negocitbg®mprendimientos
entre los participantes de la Escuela de emprendedurigrtas que recibieron lagplicas

Tipo y No. Poco(0-2) Algo (3-5) Bastante(6-8) | Imprescindible
de (9-10)
participantes | No. % No. % No. % No. %
Escuela, 9 0 0.0 0 0.0 3 33.3 6 66.66
Replicas, 4 0 0.0 0 0.0 2 50.00 2 50.00
Total, 13 0 0.0 0 0.0 5 38.5 8 61.5




m Imprescindible = Bastante

Figura6, Nivel deimportancia que dan a contar con un Plan de negocitoeremprendimientos
entre los participantes de la Escuela Baprendedurismo y los que recibieron las réplicas

Para entender un poco mas el porqué de la valoracion que hacen de los Planes de ragjocio,
personas considerao siguientea. EIPlan de negocio es la guia para el emprendimiemtg] Plan

de negocio evidencia en que hay que capacitacsésl Plan d negocio ayuda a mejorar los
productos,d. El Plan de negocio ayuda a ordena la administracion del emprendimeribPlan

de negocio ayuda a mejorar las ventas o ingrefls&$ Plan de negocio ayuda a mejorar la autoestima
e identidad con el emprendliiento; pero donde hombres y mujeres coinciden y le dan mas énfasis,
es gue el Plan deegocios efa guia y que ayuda ordena la administracién del emprendimiento
cuadrol8.

Cuadro18, Principales causas razones de la importancia que tiene el Plan de negocio en los
emprendimientosdiferenciado por hombres y mujeres

Hombres | Muijeres
El Plan de negocio es la guia para el emprendimiento
-Orientamos las ideas -Tener u mejor vision
- La brajula que nos guia -Pard mejoramiento de mi negogio

-Flexibilidad de cambios para una mejorg -Proyeccion a largo plazo de una meta objetiva
-Nos sirve a dar guia para la toma | productos de calidad,

decisiones, -Proyeccion a largo plazo,

-Podemos aplicar a financiamiento, -Proyectar a mediano plazo y a futuro,

-Conocer mi emprendimiento, -Reconocer las fortalezas con las que cuenta
-Permite definir propésito, emprendimiento,

-Conocer capacidad y limitantes qué| -Poner metas.
cémo hacer para lograrlo

El Plan de negocio evidencia en que hay que capacitarse
-Aprendizaje constante \
El Plan de negocio ayuda a mejorar los productos
| -Mejorar nuestros productos
El Plan de negociayuda aordenar la administracién del emprendimiento
-Ordenamos las finanzas | -Realizar un costgo

43




Hombres Mujeres
-Control de presupuesto -Para ver el estado de mi negocio
-Tener presente temporadas altas y bajg -Para ver pérdidas y ganancias
-Saber mejor cuantobtenemos de ingresgs
-Para un financiamiento,
-Aprender a sacar ganancias,
-Aprender a ordenar nuestras finanzas,
-Saber mejor cuanto obtenemos de ingresos,
-Para un financiamiento,
-Para saber cuanto invertimos y cuanto ganamg
asi llevamosletallado de lo que hacemos.
El Plan de negocio ayuda a mejorar las ventas o ingresos

-Conocimiento de clientes potenciales | -Mercados donde sea reconocido mi producto.
-Conocer el mercado
-Conocer mercado

El Plan de negocio ayuda a mejorardatoestima e identidad con el emprendimiento

-Nos da identidad -Aprender a valorar mi trabajo.
-Conocer capacidad y limitantes
Total =5 Total=8

Se haevidenciadoque el enfoque y metodologiamplementadapor FUNDESYRAMA tenido un
impactopositivo en el desarrollo de habilidades emprendedoras, evidenciado por el mejoramiento
en areas clave y el incremento en la confianza de los participantep@dea liderar sus iniciativas

de negocios.

Se considera que estos son laémeros pasospor b cual es necesaricontinuar con el apoyo
técnicg seguimientoy la capacitacion continua para los emprendedores, enfocandose en areas
identificadas como criticas, tales como la administracion financiera y la mejora en la presentacion
del productq lo cud es evidenciado segun el informe técnico del proyeitoembargo, a la fecha

solo el 73.4% tiene su Plan de negocio y los que no lo tienen estan en proceso de concluirlo o
necesitan mas apoyo técnic&se resultadoes producto delapoyo constante y la formacion
practicaque son esenciales para el éxito a largo plazo de los emprendedamss y los que ya

han implementado su idea de negocio

La personalizacion de la capacitacion segun las necesidades especifeaylds partcipantes
puede maximizar el impacten la poblacién en su seguridad econémica, y si los emprendimientos
avanzan y se articulan en redes se tendra en la Reserva de Biosfera Agdlaatepec, un
ejemplo de conservaciéron desarrollo.




4.2 ldentidad de marca y posicionamiento del producto

Te ofrecemos

-Café procesado

artesanalmente
En Manos de Mujer

2 Tel: 6455-3814 &
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Blogfery Apuoe

Por: Marina Lima

La identidad de marca y el posicionamiento del producto son esenciales para la sostenibilidad y el
crecimiento de los emprendimientppor eso, sexplora cémo los participantes han trabajado en
crear yfortalecer sus marcas, y como han posicionado sus productos en el me8mdaplora la
comprension de la necesidad de la identidad de marca y que logros han tenido en los ultimos dos
afios en los cuales FUNDESYRAM los ha estado apoyando.

4.2.1 Creacion @ identidad del producto y emprendimiento

En generalds participanteencuestadogonsideran que han mejoradgastante (38.5%) y Mucho
(61.5%) en la creacion de su identidadwirca definido por la calidad, nombre del emprendimiento

y su logo; estos redtados son consistengen lo logrado por los participantes en los diplomados

de la Escuela y las personas integradas por ellos en el proceso de replicar los aprendizajes en la
Escuela, desde luego todo esto ha sido acompafiado por el equipo técnico DE EYRAMyuadro

19.

Cuadral9, Importancia que le dan las y los emprendedores a la identidad de marca de sus productos
o0 emprendimientos

Tipoy No. | Casi nada(0- Algo (3-5) Bastante(6-8) Mucho (9-10)
de 2)
participantes | No. % No. % No. % No. %
Escuela, 9 0 0.0 0 0.0 3 33.3 6 66.7
Replicas, 4 0 0.0 0 0.0 2 50 2 50.0
Total, 13 0 0.0 0 0.0 5 38.5 8 61.5




39%

Mucho Bastante

Figur&, Importancia que le dan las y los emprendedores a la identidad de marca de sus productos
0 emprendimientos

4.2.2 Identidad de marca del producto

La identidad de marca es importante y necesariaagarsicionar los productos en el mercado, pero
a la vez da identidad y autoestima al emprendedor, lo cual es un dinamizador de su crecimiento
como persona y como emprendedor ademas depkain sus redes de intercambios y de amistades.

Para lograr la identidad de marca las valoraciones hechas se pueden agrupar en: a. La publicidad
permanente aprovechando las redes sociales y la que se hace boca a boca, b. Mejora el
posicionamiento en el ercado del producto y el emprendimiento L@ identidad de marca permite




la mejora continuay d. La identidad de marca permite la identidad como emprendedora
emprendedr.

Es importante destacar que los hombres le dan bastante importancia al uso de la publicidad por
diferentes medios, y las mujeres a la identidad como mujer y su emprendimiento, pero ambos
coinciden en que se logra un mejor posicionamiento en el meraadato 20.

Cuadro20, Aspectos relevantes para la identidad de marca de los productos 0 emprendimientos
manejados por hombres y mujeres
Hombres \ Mujeres
Para la identidad de marca es necesaria libficidad permanente
-Posicionamiento en redesociales
-Podemos divulgar mi producto
-Porque lo conocen y lo identifican Porque h
un alcance méas amplio

La identidad de marca permite un mejorogicionamiento en el mercado
-ldentidad a la marca y no a quienes es| -Reconocimiento en el mercado,

detras de ella -Es muy importante por ser la carta
-Posicionariento de mi producto y definir 1§ presentacion ante las personas y como I
clientela o segmento a tener conocen,

-Nos posiciona en el mercado -Es mejor la identificacion por el nombre y
-Nos reconocemos por aspect{ marca,

diferenciadores -Porque es una marca de nuestro produg
-Porque tiene historia propio y nos sirve para una mejor identificacic

-Muy importante tener una marca para ur
identificaciéon deproducto-El logo nos identific:
con una frase,
-Como las personas van a identificar y cong
nuestro producto,
-Como se identifica con el cliente con
productos.

La identidad de marcagrmite la mejora continua
-Mejorar en algunos detalles, \

La dentidad de marca permite la identidad como emprendedasaemprendedor
-Porque por medio de esto tenemos u
identificacion ante la gente,

-Muy importante tener identidad se da
conocer mejor.
Total =5 Total =8

Cuando se les consaltue explicaran que realmente han mejorado en la identidad de mgrca
100%expreso quenan mejoradg pero especificamentkas y los emprendedores plantean glo@n
mejorado por la publicidad en redes sociales y verbal, por tener el Plan de negocio, ysu ma
participacion en el mercado en la cual coinciden y le dan mas valor hombres y mejechs21.




Cuadro21, Como evaltan las y los emprendedores que han mejorado su identidad de marca

Hombres \ Mujeres
La publicidad ha mejorado mi identidad de marca
-Redes sociales y posicionamiento de mi ma| -Por cambios en mi marca, mas alcance y

-Mas divulgacion conocimiento de mi marca
-Mejor publicidad -En linea y verbal, también se vende produ
por WhatsApp

El Plan de negocio me ayuda

-Mejoro porgue hoy ya se cuenta con misi¢ -Apoyo en produccion de emprendimientos p
Vision, mayor demanda de productos
-S ofrecen productogspecificos
Mejord mi participacion en el mercado

-Ya se cuenta con un logo -Mas clientes, calidad de marca
-Mejor comercializacion en los mercagos -Se creo identidad de marca
-Interés de las personas al ver la calidad| -Comercializamos por las redes y verbal, me
imagen de mi prodcto empaqgue y mejovifieta,
-Incremento de clientes Recomendaciones | -Mejoré en el reconocimiento de mas person
parte de clientes al saber que es un producto organico
-Mas clientes -Tener un logo de nuestro producto
-Participacion a mercados agroecolégicos

Total =5 Total =8

En generalse ha facilitado la creacién de marcas sélidas entre los participantes, contribuyendo a
un mejor posicionamiento en el mercado y a un aumento en la base de clietdasejora de la
autoestima de las y los emprendedores

Por eso, se debseguir fortaleciedo las capacidades dmmercializaciordigital, presencial y la
combinacion de los mismos, como puede ser la especializacion en madetogyemprendedores,
proporcionandoles herramientas y
técnicas avanzadas para optimizar
su presencia enlineg en redes
socialesy en los mercados locales

Todo esto, para hacer sostenible la
seguridad economica familiar por
medio de los emprendimientos,
logrando suidentidad de marcan
forma sélidao robusta auxiliandose
de las metodologias y herramientas
digitales o0 presenciales, que
diferenciansus productogiel resto
por promover productos que no
afectan el medio ambiente, son
saludables y agroecolégicos.




4.3 Desarrollo y comercializacion del producto
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Ofrecemos:

e Pastade chile
e Cebolla curtida
e Salsa tatemada picante

e Cebolla picante




El desarrollo y comercializacion del producto es un
aspecto crucial para asegurardaguridadeconémica de
los emprendimientos

Los emprendedores muestran quean mejorado sus
productos y han implementado estrategias de
comercializacién efectivas.

Es evidete que bs participantes han experimentado
mejoras notables en la elaboracién y presentacion de su:
productos, con un énfasis en la calidad y empaque
Ademaés, la participacion en ferias y mercados organizado
por FUNDESYRAM ha sido fundamental para incre&me
las ventas y expandir la clientela.

4.3.1 Mejora de los ingresos econémicos acto de Jabutica)y, LY
Cosechy B
En generatl 100% ddos participantegxpresaon que sus 2021
ingresos hartenido una mejora el 7.7%considera una
mejoraregular de sus ingresos y el 92.88fsiderague la
mejora de sus ingresadsa sido buena; esto permite la
sostenibilidad de los emprendimientos y fortalece la
autonomia econdmica de las familias y sus cadenas
productivas cuadro22.

Cuadra22, Percepcién de la mejora de logyresos econémicasn los emprendimientos

Tipoy No. | Deficiente (32) | Regular (35) Bueno (68) Excelente 9-10)
de No. % No. % No. % No. %
participantes
Escuela, 9 0 0.0 1 11.11 8 88.9 0 0
Replicas, 4 0 0.0 0 0.0 4 100 0 0
Total, 13 0 0.0 1 |77 12 92.30 0 0




Ventas

m Bueno = Regular

8%

Figura8, Percepcion de la mejora de los ingresos econémicos en los emprendimientos

Los emprendedores haidentificado y mencionado los siguientes factores por los cuales han
mejorado en el aumento de sus ingresronomicos a. Aumento de la comercializacién de sus
productos yservicios, bManejo integrado de sus emprendimientos y mejora en la calidaddde vi
importante resaltar el aporte de las mujeres con enfoque de seguridad alimentaria para su familia,
y c. Mejoras en la calidad de sus productos o servici@gjro23.

Cuadra23, Factores por los cuales los emprendedores y emprendedoras, han idewtifcatjora
de sus ingresos econdmicos en sus emprendimientos

Hombres \ Mujeres
Mejorasen el aumento de la comercializacion

-Mas inversion en el emprendimiento | -Mayor numero de personas trabajando,
llevado a un crecimiento en las ventas | resultado en un incremento significativo de ingres|
-Mejora considerable de hasta un 60% los ingres
-Aumento en la base de cliergeha contribuido
directamente al crecimiento de ingresos

Mejoras en el manejontegradoy calidad de vida

-Mas valor agregado, gracias a | -Mejoras en la calidad de vida
diversificacion de productos y la mejora | -Mas ahorro de ingresos por cultivos propios
la calidad -Salud alimentaria para la familia

Mejoras en la calidad del producto

-Mejor presentacion del producto \ -Mejor presentacién del producto

51




Hombres Mujeres
-Mayor produccion -Mas valor al producto
-Mas calidad de imagen -Mejor calidad e imagen
-Mas publicidad
-Mas valores agregados al producto
Total =5 Total=8

4.3.2 Ferias y mercadosagroecolégicosen la RBA-I

Los mercados agroecologicos en la RBAN considerados espacios de conexion y comercializacion
directa de loeemprendedoresagroecoldgicog€on los consumidoresonsientes; siendo estos una
modalidad directa de comercializani, es por ello que el 100% de los emprendedores ha expresado
de suma importancia la promocion, implementacion y participacion en estos espacios, el 38.5% de
los participantes, valora esténiciativas como buenag el 61.86lo valoracomo excelenteguado

24,
Cuadro24, Valoracion de la importacion de la promocignplementacion y participacién en ferias
0 mercados.
Tipoy No. | Deficiente (0 | Regular (35) Bueno (68) Excelente 9-10)
de 2)
participantes| No. % No. % No. % No. %
Escuela, 9 0 0.0 0 0.0 3 33.33 6 66.67
Replicas, 4 0 0.0 0 0.0 2 50 2 50
Total, 13 0 0.0 0 0.0 5 38.5 8 61.5

m Excelente = Bueno

Figura9 Valoracion de la importacién de la promocion, implementacion y participacion en ferias o
mercados.




Al expresar la importancia de las ferias o mercados agroecoldgicognipsendedoresy
emprendedoras, evidenciaron de suma importanog siguientes asmtos: a. EI aumento en el
reconocimiento y posicionamiento de sus emprendimientos, b. Mejora en la construccién de nuevas
alianzas y ventas, y mejoras en la autoestima del emprendémonbres y mujeres catalogan que
estos espacios, son importantes para la fidelizacion y posicionamiento de los productos
agroecoldgicos en el territoricuadro25.

Cuadro25, Aspectos de importancia de la promocion, implementacién y participacion easferi
mercados

Hombres \ Mujeres
Mejorasen el reconocimiento de mi emprendimiento

-Mejor imagen de mi producto -Nuestro producto es mas reconocido
-Crecimiento significativo en la cantidad | -Damos a conocer nuestros productos
clientes -Se creanpuntos de busqueda de productg

-Mejora en el reconocimientode nuestro| agroecoldgicos
productos y fidelizacion de clientes.
-ldentificaciébn de una nueva necesidad
mercado y la respuesta con un nuguoducto
0 servicia

-Se cuenta con apoyo técnico constante p
acompafiamiento de mercados

Mejoras enalianzas yentas

-Se hicieron alianzas con mas emprendedor| -Oportunidad de poder ofrecer y vend
-Se realizaron ventas directas y promocione| nuestro producto

-Nos gestionan espacios para poder ven{ -Se incrementaron las ventas

nuestros productos

Mejoras enautoestima del emprendedor

-Aplicacién exitosa de los conocimient
adquiridos en la escuela para mejorar la ma

Total=5 Total=8

4.3.3 Desarrollo e implementacion de estrategias de venta

El desarrollo del emprendedoconstituye un factor elemental en el buen manejo y gestion del
emprendimiento, es por ellos, que los participantes emprendedores, no solo han mejorado su
producto o servicio, sino que:

a. Desarrollo de estrategias de venta,




b. Identificacion de oportunidades de negocies importante resaltar que los hombres han
expresado la identificacion de oportunidades para poder trascender fuera de nuestras fronteras,
c. Mejoras en el pensamiento estratégi@n esta area las mujeres expemn mayores aspectos
estratégicos para la venta,

d. Una mejor administraciéon financierde sus emprendimientgsesto les permite identificar
oportunidades de negocio, crear emprendimientos verdes eofoque deeconomia circulg y
tener mayor control y administracion de sus emprendimientosdro26.

Cuadro26, Desarrollo e implementacién de estrategias para la promocion y comercializacion.

Hombres | Mujeres
Mejoras enel desarrollo deestrategias de venta

-Mejora en la imagerestrategia de marca -Mejora en la imagen y estrategia de la marg
-Més valor al productpcon relacién a su cost
-Mejora en lgpresentacion del producto

Mejoras enlas oportunidades de negocio

-Oportunidades de envioal interior del pais
al extranjero
-Aumento en la base de clientes

Mejoras en elpensamiento estratégico

-Mayor promocion y difusion de la oferta ¢
productos

-Reconocimiento del valor de mi maroa
propuesta de valor.

-Promover de forma estratéca el marketing
Mejoras en loadministrativo

-Mejoras en el area administrativa
Total=5 Total=8




4.3.4 Apropiacion y uso con plataformas de comercializacion virtual

Microclimas Nahuizalco
"Mundo Verde"

309 Me gusta + 347 seguidores
@DTOVC PO

El fomento y uso de plataformas o redes sociales para la comercialiZze&gdo un factor de
mucha relevancia en el crecimiento y adaptacion de los emprendimientos, el adaptarse a nuevas

formar de promocién y ventas, abre oportunidades de reconocimiatgoeducacion y consumo
consiente.

El 85% deoks emprendedores y emprendedora la evaluaciérexpresarorsu apropiacion y uso
de estas plataformas como bueno, y el resto el 15% lo percibe como excelente; es importante

mencionar que el 64% de los paiiantes en el proyecto de la Escuela, ya cuenta y hace uso de la
red social de su emprendimientoyadro27.




Cuadro27, Valoracién dda apropiacion y uso de plataformas o redes sociales para la promociéon y

venta
Tipoy No. | Deficiente (0 | Regular (3-5) Bueno (68) Excelente 9-10)
de 2)
participantes| No. % No. % No. % No. %
Escuela, 9 0 0.0 0 0.0 8 88.88 2 22.22
Replicas, 4 0 0.0 0 0.0 3 25 0 0
Total, 13 0 0.0 0 0.0 11 85 2 15

m Excelente m Bueno

FiguralO, Apropiacion y uso de plataformas o redesciales para la promocion y venta de los
productos agroecoldgicos

Al consultarles a los participanteporque considerande importancia, poder hacer uso de
plataformaso redessocialegara la comercializaciomencionaron areas como

a.contacto rapido y personalizacid@® los productos o servicios,

b. Reconocimiento y posicionamiento de nuestra marca,

c. Innovar y conocer necesidades del mercado; la comercializacion virtual, es acompafiada también
por otras modalidades de comercializaty se considera que @o de plataformas digitales puede
amplificar los resultados y permitir a los emprendedores alcanzar un mercado mas, angim

28.




Cuadro28, Importancia de la apropiacién y uso de plataformas o redes sociales pan@aracion

y venta de los productos agroecolégicos.

Hombres | Mujeres
Contacto rapido y personalizacién de los productos o servicios
-Permite llegar a mas clientes Facebook| -Redes accesibles como
WhatsApp Instagram y Facebook
-Poder personalizar mi

producto.

servicio y n

WhatsA

Reconocimiento y posicionamiento de nuestra marca

-La parte turistica del emprendimiento cuenta c
la mayoria de redes sociales
-La creacion de marca dio paso a la creacion ¢
fan page creacion de mercado viawy perfil en Tik
Tok

-Actualmente  promovemos
productos y promociones

nuestrag

Innovar y conocer necesidades del mercado

-Muy buenas herramienta de innovacién
-Permite mostrar fotografias del producto
interactuar

Total=5

Total =8

4.4 Proyecciones y retos de las personas emprendedoras







































































































